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“Vocé nao pode construir
uma reputacao sobre
aquilo que ainda vai fazer”

Henry Ford
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Jost: ROBERTO MARTINS

PREFACIO

Se vocé trabalha com marcas e gosta de saber sobre o assunto, leia
este livro. Se vocé tem um produto ou servigco que precisa adquirir uma
marca, leia este livro. Se vocé tem uma empresa e ainda nao desenvolveu
suas marcas, leia este livro. Se vocé ja tem alguma marca, leia este livro.
Se vocé trabalha para alguma marca, leia este livro. Se vocé quer lancar
uma marca, leia este livro. Se vocé quer langar uma marca, leia este livro.

Se vocé quer gerenciar uma marca, leia este livro.

Para aqueles que ainda nao sabem quase nada sobre marcas, este
terceiro livro de José Roberto Martins é um belo manual de introdugao ao
tema, com um roteiro bastante prético de como pensar, criar, desenvolver

e gerenciar marcas.

Para quem ja tem nogdo do tema, este livro faz um retrospecto
das principais teorias sobre o assunto, apresentando varios conceitos
presentes nas mais interessantes obras sobre marcas em todo o mundo.

E para quem ja participa do mundo das marcas, ainda assim este livro
continua sendo muito (til, pois relembra aspectos importantes da questao
que nem sempre sdo levados a sério no dia-a-dia, gerando uma continua
degradacao dos possiveis modelos de gestdo de marca.

Gerenciar marcas provavelmente serd um dos principais desafios da
gestao empresarial nos préximos anos, pois a democratizagao do acesso a
informagao, a disseminagéo da tecnologia e a igualdade de recursos levarao
gradativamente a um sistema em que sejam vistos como commodities

quase todos os aspectos da administragcao de empresas.
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Esclarecimento, justificativa,
comentario, apresentacdo.

Pode ser escrito pelo autor ou por outra pessoa.
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INTRODUCAO

Em um de seus livros, o escritor e médico Ary Lex argumentava que
existem dois métodos de estudo: o dedutivo e o indutivo. Acredita-se que
Sécrates e Platio, dentre outros, conduziam seus trabalhos dessa forma.
No método dedutivo, caminha-se do geral para o particular, partindo de
premissas ou idéias iniciais que nao precisam ser provadas. Segue-se pelo
raciocinio abstrato, tirando conclusdes, até chegar aquilo que se considera
verdade deduzida. Nao ha andlise de fatos ou estudo da natureza.

Ja no método indutivo, utiliza-se uma via oposta. Comegamos com
algo em particular, e caminhamos em diregao a uma conclusao genérica.
Ary Lex ilustrava o raciocinio com um exemplo bastante simples e
eficiente. Imaginemos uma praia: a 4gua do mar, em um dado momento,
comega a avangar, cobrindo uma extensao da praia cada vez maior, até
atingir um ponto maximo. Depois, comega a recuar, retornando ao nivel
anterior. Nos dias seguintes, observa-se o mesmo fenémeno. Nas mesmas
circunstancias, outros também observam o fenémeno. Chega-se a uma
conclusdo geral: diariamente, ha periodos de maré alta e de maré baixa.

Em etapa posterior, procura-se chegar as leis que regem o fenémeno.

Creio que a minha carreira em ativos intangiveis pode ser explicada
de forma semelhante. Em 1995, quando escrevi O Império das Marcas
em parceria com o jornalista Nelson Blecher, propagava uma abordagem
recente, no Brasil, na qual as marcas deveriam ser tratadas como ativos
financeiros, o que exigia repensar todo o seu sistema de promogio e

comunicacao. Como executivo do mercado financeiro ja vinha pesquisando
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Introducdo
Exposicéo de matéria correlata ou
de prepara¢cdo ao texto do livro.

Geralmente escrita pelo autor, que justifica suas
razdes para escrever o livio, explica a diviséo em
capftulos, etc. Quando tem a fungdo de primeiro
capitulo, vai para a parte textual. Quando € outra
pessoa que infroduz o livro, a infrodug&o vem na par-
te pré-textual,

P&gina impar. Ndo confundir com prefdcio.
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Mapa de navegacdo do livro.
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entrada do capitulo.

Opc¢odes tradicionais: pdgina impar, ocupan-
do cerca de 1/3 da pdgina, ou pdgina impar ou par,
de acordo com a divisdo natural do livro, ou ainda
pdginas capitulares sem destaque, iniciando logo
depois do capitulo anterior. Titulo do capitulo com ou
sem destague. O capitulo pode ou ndo ser numera-
do, neste caso em algarismos ardbicos ou romanos.
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Sao essas algumas das questdes cruciais para a sobrevivéncia e
desenvolvimento das marcas nos préximos anos, as quais exploraremos

no desenvolvimento do livro.

O limite seguro
das extensoes

Um dilema cada vez mais presente na vida das marcas: estender para
sobreviver e acompanhar o desenvolvimento dos consumidores ou nao
arriscar? Qualquer executivo medianamente informado ja deveria saber
que as extensoes de marca, ou de linha de produtos, nao sao suficientes
para substituir os ganhos conquistados pelos produtos de origem. Mas,
ainda assim, as empresas acabam nao apenas estendendo as marcas dos
seus produtos, mas também a si mesmas, na tentativa de alavancarem
o seu reconhecimento na categoria, ou na exploragdo econémica de
categorias relacionadas. Nossa experiéncia comprova que o problema
ndo estd exatamente nas extensdes de marcas, mas normalmente na
forma como elas sao executadas e promovidas.

E possivel que algumas extensées bem planejadas oferecam lucros, caso
da Coca Cola Ligth, o que nao ocorreu com a Cherry Coke, dentre outras
variagdes. Além das questdes de posicionamento de marcas, é preciso
verificar se os custos de comunicagdo e promogao, além de elevados,
nao podem causar riscos de mais dispersao de energia administrativa,
prejudicando os resultados financeiros no longo prazo, mais ou menos
como ocorreu com as cervejas tipo pilsen, biscoitos e achocolatados,
categorias que experimentaram queda expressiva nas margens, em grande

parte devido ao menor reconhecimento dos consumidores.

O fato de a cobranca réapida de resultados financeiros ser igualmente
existente nos projetos de extensdes, também é um dos fatores de grande
influéncia no desgaste da imagem e da capacidade de geracao de lucros

48

Pagina Subcapitular

E a pagina padrédo do livro.

Obedece & grade do projeto grdfico. Contém
fitulos e subtitulos e a foliagdo (nUmero das paginas).

Destaques: capitulares, peso (negrito) e corpo
(maior do que o texto). Geralmente o fitulo € des-
facado por duas linhas em branco acima e uma
abaixo.
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Folios
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Titulos correntes
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Indentifica parte do livro situada.
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23 Business Week, 2 de maio de 2005
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No caso de citagdes, indicar a fonte. Derivam
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ndmeros suspensos: 24. A remissdo pode ser por
pdgina (notas laterais ou de rodapé), por capitulo
(notas de fim de capitulo) ou por livio (notas de fim
de livro).
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DESIGN E PLANEJAMENTO 41

passado, construir sobre as fundagdes do passado. Podemos dizer que
a historia do Sankofa nos remete a significagdo simbolica de objetos e
vida dessa etnia, uma espécie de porta-voz de sua filosofia, do poder
dareconstrugéo e de retificagdo cultural. A importancia de conhecer
um pouco melhor a Africa, aqui, é para reforgar os lagos de parentesco
historico resultante da escravido e de colonizagdo que marcaram o
Brasil e a Africa e s3o tdo pouco lembrados. Selecionamos alguns dos
simbolos adinkra mais conhecidos e utilizados dentre a infinidade de
ideogramas criados pelos akan.

Tabela 2: Simbolos adinkras . Fonte: (http://Adinkra Symbols.htm)

SANKOFA (Go back to fetch it)
Simbolo de sabedoria, aprendendo com o passado para construir um
bom futuro.

€

OSRAM NE NSROMMA (The moon and the star)
Simbolo de religiosidade, amor, harmonia, afeto, lealdade,
benevoléncia e esséncia feminina de vida.

NSOROMMA (Star)
Simbolo de apadroamento, lealdade para com o supremo ser e confiar
em Deus (religido).

ASASEYE DURU (The earth is heavy)
Simbolo da providéncia e da divindade da mae terra.

KUNTUNKANTAN (Inflated pride)
Simbolo de vaidade, orgulho, arrogancia e a guerra contra o exagero
da arrogéncia, do orgulho e do egocentrismo.

NKOTIMSEFO MPUA — sudstica (The hair style of court attendants)
Os raios do sol, simbolo do servigo e lealdade. Baseado no cerimonial
de corte de cabelo para atender a familia real.

KRAPA or MUSUYIDE (Good fortune or Sanctity)

® ! u .
Simbolo da boa sorte, santidade, espirito de Deus, forca espiritual.

NYAME DUA (God’s tree or altar of God)

Simbolo da presenga divina e protegio de Deus.

ADINKRAHENE significa “o primeiro, o chefe da simbologia
adinkra”, portanto pode ser entendido como gratidao, carisma,
governo, lideranca, centralizagio de poder.

GYE NYAME (except God)
Simbolo da onipoténcia de Deus. Esse é um 6timo panorama de
criagdo, de voltar ao tempo imemorial, ndo uma vida que se serrou
aqui, comegou e nem poderd viver para ver esse fim, exceto Deus.

S O0OBHG B® % @
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Iconografia

Representa¢cdo por icones.

H& imagens técnicas (grdficos e diagramas),
fambém chamadas de infograficos (quando rece-
bem tratamento especial), e outras que sdo dese-
nhos, gravuras ou fotografias, portanto, mais ilustrati-
vas. Mas ainda assim podem ndo ser exclusivamente
ficcionais, assumindo mais um papel documental.

Grdficos: demonstracdo esquemdtica de um
fato, como um gréfico polar; numerados. Diagra-
mas: representacdo esquemdtica de um objeto,
como um mapa; numerados. Fotos: citar autor nos
créditos; acrescentar legendas. Em enciclopédias e
assemelhados, preparar lista de ilustragdes, citando
o autor da imagem (fotdégrafo, banco de imagens
arfista pldstico, efc.) e o proprietario dela (museu,
colecionador particular, etc.). Desenhos e vinhetas:
citar autores na ficha técnica. Gravuras originais: as-
sinatura e numeragdo seguindo a tradicdo das artes
plasticas; citar autores na folha-de-rosto (e colofon).
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mesa, que merecem uma maior atengdo projetual na possibilidade
de ampliagdo de sua drea, como também a ampliagio do espago para
os equipamentos de informética e de leitura, escrita e desenho e para
os médulos de armazenamento, que devem ser moéveis e flexiveis,
elemento de apoio a essa atividade.

Consideragdes finais

Vivemos em um contexto de transformagdo no qual a necessidade
de ontem ndo corresponde & necessidade de hoje. E, se refletirmos
sobre essa constante mutagdo, que inclui habitos, tecnologias, econo-
mia e modos de vida, podemos nos perguntar: diante desse contexto,
como a estagdo de trabalho residencial poderd acompanhar essas
mudangas?

Embora a tecnologia tenha trazido a mobilidade e a possibilidade
de trabalhar em todo lugar, as necessidades espaciais do usuario
com o mobilidrio de trabalho e sua relagdo de uso nio se alteraram.
Necessitamos de mobilidrios que apoiem nossos afazeres como
mesas, armdrios e cadeiras, ou seja, os mesmos elementos que eram
utilizados anteriormente.

Os equipamentos que déo apoio para o trabalho estdo cada vez
menores e com varias fungdes agregadas. No entanto, esse avango
nos equipamentos pouco alterou as necessidades espaciais no mo-
bilidrio de trabalho. Essa relagdo podera ser alterada a medida que o
ndmero de pessoas que utilizam as tecnologias informacionais méveis
aumentar. Assim, teremos um volume maior de pessoas vivenciando
esse contexto que proporcionara novas possibilidades de uso e de
conceitos projetuais para esse mobiliario.

O escritério em movimento conectara os trés modos de trabalho:
o trabalho no escritério residencial, no corporativo e no némade, que
existirdo concomitantemente, o que torna possivel o mesmo usuério
utilizar ou depender da estrutura dos trés tipos de escritérios. A
possibilidade de uma interdependéncia do usuario com os trés tipos
de escritorios citados leva a refletir sobre como esses objetos que ddo
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Posfaicio

Declarac¢do final do autor.

Acréscimo de Ultima hora de informagdo que
confirme ou altere o texto. O posfdécio pode fambém
ser uma andlise critica ao texto, como em certos li-
vros paradiddticos. O autor do posfécio deve assind-
-lo no final, acrescentando, ds vezes, a cidade e o
ano.

O posfdacio & muito raro. Diagramado como o
prefdcio.



Apéndice B

GLOSSARIO

A letra ¢ nimero que aparecem entre parénteses referem-se as unidades
em que a palavra aparece pela primeira vez.

A

agreat deal: muiro; bastante (U1)
access point: ponto de acesso (U10)

accounting firm: escritério de contabilidade

(Ue)

accordingly: adequadamente (U4)

I —r

adding machine: mdquina de somar (U1)

addressing: enderegamento (US)

affordable: permissivel; acessivel (U5)

argument: argumento (U4)

as well as: bem como (U10)

ASIC: APPLICATION SPECIFIC
INTEGRATED CIRCUITS - circuitos
integrados para aplicagdo especifica (U5)

assemblers: montadores (U3)

assigned: indicado; designado; especificado

(U3)
attached: agregado (U1)
available: dispontvel (U2)
await (to0): esperar (U3)
axes: (pl.) eixos; linhas de referéncias (U10)

axis: (sing.) V. axes (U10)

B

back-end: auxiliar; auxilio especifico (U9)

basement: sub-solo (U10)

behavior: comportamento (U11)

binary language: linguagem bindria (U3)

BIOS: BASIC INPUT/OUTPUT SYSTEM
— sistema bésico de entrada e saida (U4)

black-and-white: escrito (preto no branco)
(U2)

booting;: carregamento (U4)

boot up (to): carregar (U4)

breakdown: classificagdo; andlise (U11)

break-in: quebra; arrombamento (U9)

brick: tijolo (U10)

burst: rajada; intermitente (US)

bus: barramento (U4)

byte: oito digitos bindrios (U3)

Cc

carries: transferéncias (U2)

checklist: lista de verificagio (U2)

chipset: conjunto de circuito integrado (US)
claim: solicitativa (U9)

closed subroutine: sub-rotina fechada (U3)
compilers: compiladores (U3)

conforming: adequando (U8)

constraint: restricio (U11)

cripple: incapacitar (9)
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Apéndice

Matérias acrescentadas ao texto.

Cada apéndice ceve ter um titulo préprio e, se
fiver mais de uma parte, esta informagdo deve cons-
ftar na pdgina inicial do apéndice. Comuns em obras
ftécnicas ou cientificas.

Pode haver mais de um apéndice. Pode-se nu-
merar os apéndices (1,2,3... LILIIL...) ou usar letras (A,
B, C...) para este fim.
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BRANDING

GLOSSARIO

Alguém ja disse que “para coisas novas necessitamos de palavras
novas”. Presentes ha tempos na vida das pessoas, as marcas e demais
intangiveis ndo precisam mais ser justificadas a partir de seu surgimento
ou importancia. No que se refere as marcas, o que mudou foi a forma
como elas sao utilizadas e gerenciadas pelos seus responsaveis. Diante da
profusao exagerada de fornecedores das mesmas mercadorias e servigos,
aadministracao de marcas tornou-se algo bastante elaborado e complexo
que envolve principios de administragao financeira, de marketing,

qualidade.

Vivemos uma época cada vez menos tolerante aos erros de gestao
de marcas, dai a necessidade de acrescentarmos novos termos a sua
gestao tradicional, ou mesmo associar termos ja existentes ao tema. Este
glossario nao tem a pretensao de ser técnico, completo ou complexo.
Procuramos destacar algumas expressoes e principios que aplicamos em
consultoria, explicando os termos direta ou indiretamente relacionados
ao branding, mostrando o significado pratico de muitas palavras novas
aqueles acostumados a uma ou outra area de especializagdo. Muitos
termos estao em inglés, em respeito aos seus criadores ou organizadores,
além da impossibilidade de tradugao para o portugués sem ferir o sentido

verdadeiro da expressao.
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Glossario
Lista de explicacdes de
termos técnicos ou dificeis.

Em ordem alfabética. Podem ser ilustrados.
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Bibliografia
Lista de obras utilizadas na realizacéo do
frabalho ou recomendadas pelo auftor.

Organizadas de acordo com a ABNT. Referén-
cia Bibliogrdfica: citagdo das fontes consultadas (de
acordo com ABNT). A bibliografia pode se referir a
foda a obra ou a cada capitulo. Pode estar ainda
organizada pelos assuntos abordados pelo autor ao
longo do livro.

Os sites consultados devem constar da biblio-
grafia, assim como outros materiais  audiovisuais
mesmo sem serem livios.
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300

Edna Lucia Cunha Lima

indice

Na&o confundir com o sumdrio.

Auxilia o leitor a encontrar informagdes no texto
com indicacdo da pdgina onde podem ser encon-
fradas. Organizados por palavras-chave, por concei-
fos, ou por pessoas citadas (indice onomastico). Ma-
terial ordenado alfabeticamente. Uma obra pode ter
vdrios tipos de indice.
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Formato: 14 x 21 cm
Mancha: 23,7 x 42,5 paicas
Tipologia: Horley Old Style 10,5/14
12 edicdo: 2009

EQUIPE DE REALIZACAO

Coordenagdo Geral
Marcos Keith Takahashi

Colofon ou Colofdo

Créditos ou ficha técnica

Créditos ou ficha técnica (incluindo o projeto
gréfico e dados da producdo grdfica do livro). Pode
ser deslocado para a parte pré-textual (verso da
folha-de-rosto).

Colofons técnicos: detalhes sobre o papel
(qualidade, cor e gramatura), tipografia (fontes, cor-
pos) e softwares graficos, encadernacdo, processos
de impressdo, detalhes de pré-impressdo, além da
gréfica, e respectivos enderegos, efc.

Citacdo de autores e responsaveis e detalha-
mento técnico da preparacdo do original, do pro-
jeto grdfico e da impressdo. Em livios de pequena
firagem ou de arte, caracterizados como de edicdo
limitada, o cdlofon € um texto por extenso, sendo
os exemplares assinados e numerados & mado pelos
autores (autor, designer, ilustrador). Importante: Neste
caso, quem assina com o autor do texto assume o
papel de co-autor.
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ERRATA
LivrRo: PROCESSO PENAL — DOUTRINA E PRATICA
AUTORES: ROGERIO SANCHES E RONALDO BATISTA

PG. 64:

2) antes da Lei 11.689/08, havendo co-réu foragido nas hipdteses de crime inafiancdvel

do Jiiri, implicava a separagdo dos processos. Com a reforma do Jiri percebe-se
P do na si itica da intimagdo da prontinci

A intimagdo dessa decisdo seguia as regras do art. 414, se o crime fosse inafiangavel
e doart. 415, se o crime admitisse fianga, ambos revogados. Sendo inafiangdvel o crime,
o réu deveria ser intimado pessoalmente, estivesse preso ou solto, sob pena de nulidade
absoluta, conforme entendimento do STF (RT 599/430). Em homenagem ao principio
da ampla defesa, entendia-se necessdria a intimagdo, também, do defensor do réu. Se
defensor piblico ou nomeado, pessoalmente, nos termos do art. 370, § 4° (RT 762/540).
S constitufdo, pela imprensa (art. 370, § 1°). Por forca do mesmo dispositivo legal, &
também pessoal a intimagdo do Ministério Piblico (RT 709/397).

Nio se admitia a intimagiio por edital do réu, porquanto o Jdri nio podia ser realizado
sem a sua presenga. Surgia, nesse caso, a chamada crise de instancia, isto €, o processo
permanccia suspenso até que o réu fosse intimado pessoalmente da decisio ou até que
ocorresse a prescrigio, cumprindo ao juiz, em vista da ndo localizagio do acusado apés
o esgotamento de todas as diligéncias cabiveis, decretar-lhe a prisdo preventiva. Se
houvesse um co-réu regularmente intimado da prontincia, era inevitdvel a separagio do
processo, continuando o feito, com o julgamento em plendrio, apenas em relagio a cle.

Caso se tratasse de crime 1 (infanticidio, auto-aborto ¢ aborto ,
a intimagfio se dava na forma do art. 415. Af se admitia a intimagio por edital do réu
desaparecido ¢ mesmo o julgamento em plenrio sem a sua presenga (antigo art. 451, §
19), em situagdes, no entanto, mais raras na pritica, posto que, na imensa maioria dos
casos, sio inafiangdveis os crimes levados a julgamento no Jiri. Caso houvesse conexdo
entre um crime contra a vida afiangdvel ¢ outro inafiangdvel, para ambos se exigia a

intimagio pessoal do réu, nos termos do antigo art. 414.

Agora, por conta das alteragdes trazidas com a reforma no procedimento do Jiiri,
o julgamento em plenério ndo mais deixard de ocorrer caso ausente o réu, conforme sc
observa do disposto na nova redagio do art. 457, caput, do CPP. Ou, em outras palavras,
o julgamento sem a presenga fisica do acusado, que antes cra admitido apenas quando
afiangdvel o delito, passa, com a mudanga, a ser possivel qualquer que seja o delito
perpetrado. E a leitura que se faz, ainda, do pardgrafo tnico, do art. 420 do CPP, a
determinar a intimagdo da prontincia, por edital, do réu solto, quando nio encontrado
pessoalmente.
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Errata
Lista de erros de composicdo,
com corregoes.

Em folha solta encartada ou logo depois da
folha-de-rosto ou colada na 3° capa. Evitar erar:
procure sempre revisar.
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José Roberto Martins

Branding

Um manual para vocé criar, gerenciar
e avaliar marcas.

GlobalBrands
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Capa

Capa.

Os livios eram vendidos em cademos soltos até
o século XVIIl para serem encadernados pelo dono.
As edicbes em brochura, mais baratas, comecam
no séc. XIX.

Carfonagem: grampeado em canoq, lateral-
mente, colado, garra pléstica, espiral, régua. Enca-
dernacdo (livros de arte): costurado, sanfona, folhas
soltas em caixas, em dlbum. Livios encademados:
capas de couro, tecido, sintéticos, com douragdes.

Sdo 4 capas. 1° capa (capa): titulo (subtitulo),
autor, editora, marca da editora, colegdo, grafis-
mo. 2° capa: é o verso da 1° capa, geralmente em
branco, mas pode funcionar como folha-de-guarda,
decorada ou ndo, ou fazer as vezes de orelha, na
auséncia desta. 3° capa: ndo destinada a impressdo
(verso da 4° capaq). 4° capa (contracapaq): textos so-
bre o livro, o autor, a editora, a cole¢do, cédigo de
barras. A 1° capa vende o livro.



Folhas-de-guarda

Protegem o corpo do livro.

Servem para unir a capa dura ao corpo do li-
vro. Vdrias folhas em branco antes e depois do texto
impresso. Folhas decoradas com temas do livro, de
cor, marmorizadas, etc., antes e depois do texto im-
presso. Pode haver uma combinacdo de folhas em
branco com folhas decoradas, ficando estas Ultimas
presas A capa. Importante: se existirem folhas deco-
radas no inicio, € obrigatdrio que sejam colocadas
outras semelhantes no fim.
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1de do Salvador compde
da saga de um grande

e ocupou em revelar o territé-
da longa ao Centro da Cidade
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Orelhas

Abas que ajudam a estruturar a capa.

Contém informagodes sobre o autor e o livro, lista
de obras do autor/colecdo, cédigo de barras, preco
e editora.

Folha solta que envolve a capa dura. Tem capa,
lombada e contracapa e orelhas. Protege livios de
capa dura, cujas capas sdo mais sobrias. Deve
constar o cédigo de barras.

Funcdes semelhantes & da capa das brochu-
ras. Atraem o leitor. Pode ser apenas uma cinta com
texto publicitdrio.



Sobrecapa ou jaqueta

Folha solta que envolve a capa dura.

Tem capa, lombada e contracapa e orelhas.
Protege livios de capa dura, cujas capas sGo mais
sobrias. Deve constar o cédigo de barras.

Funcdes semelhantes & da capa das brochu-
ras, Atraem o leitor. Pode ser apenas uma cinfa com
texto publicitdrio.
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Lombada ou dorso

Parte lateral da capa.

Livios muito finos ndo tém texto na lombada.
Livios muito grossos tém texto na horizontal. Livios co-
muns: texto na lombada. Brochuras e capas duras
téem texto na lombada e 1° capa.

Titulo, autor, logotipo da editora, n° do volume.
Lombadas largas: texto na horizontal. Lombadas fi-
nas: texto deitado, comegando embaixo (fradicdo
latina e brasileira) ou comegando encima (fradicdo
anglo-saxénica e norma NB-217 ABNT).



2. CASOS ESPECIAIS

2.1 Livros patrocinados por instituicoes
ou empresas particulares

2.2 Livros patrocinados por instituicoes
Ou empresas governamentais

2.3 Livros de arte

2.4 Colecoes

2.5 Livros infantis

Estrutura do Livio
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Livros patrocinados
por instituicoes ou
empresas particulares

O nome da empresa e seu logotipo podem
substituir ou aparecer em parceria com a editora,
sendo a apresentacdo normalmente assinada pelo
executivo principal da empresa. O texto pode falar
da empresa e ignorar o livro, ou vice-versa. Sao edi-
coes de “presente de fim-de-ano”, geralmente livros
de arte ou de documentagdo fotogrdfica, bem im-
pressos e diagramados, livios de luxo.



Livros patrocinados por
instituicoes ou empresas
governamentais

Embora semelhantes aos livios patrocinados por
empresas parficulares, é preciso muitas vezes acres-
centar uma lista extensa de autoridades, geralmente
na parte pré-textual, mas podendo ser localizada na
parte pds-textual; a autoria do projeto pode vir préd-
xima a lista de auforidades. Editoras de universidade
fambém apresentam listas extensas de editores (es-
tes livios ndo sdo livios de arte, normalmente).
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Livros de arte

As regras dos livios técnicos ou de literatura sGo
quebradas nos livios de arte ou de edigdes limita-
das. O requinte do projeto € maior, sendo o cdlofon
mais detalhado. Nas edicdes limitadas o ilustrador,
artista, gravador, fotdgrafo e mesmo o autor do texto
podem assinar o célofon, numerando & méo cada
exemplar (exemplar/tiragem: 1/500). Os designers
devem também assinar, caracterizando sua autoria
de projeto e co-autoria do livro.



Colecoes

Os livios de colecdes costumam manter o
mesmo projeto bdsico, a mesma malha e mancha
gréfica, escolha de fontes, etc., inclusive o mesmo
capista ou ilustrador. Em outras palavras, mantém a
identidade visual da colegdo. Boas editoras fazem
com que estas colegdes se harmonizem com a
identidade visual da propria edifora.

Partes do liviro 33 - 34




CR 2o

NA SALADEAULA

)/ S
MELHORAVIENTOS

Edna Lucia Cunha Lima

Livros infantis

Os livros infantis t€m uma estrutura simplificada,
devendo, no minimo, apresentar folha-de-rosto, par-
te textual e extratextual (capa), em uma brochura
com lombada tipo canoa, grampeada, por vezes
de formato quadrado. E importante identificar o
ilustrador, cujo papel nestes livios € essencial. Geral-
mente contam uma sé histdria curta, sem divisdes
em capitulos e, portanto, sem sumdario.
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